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Informacja prasowa Warszawa, 20 stycznia 2022 roku

Pewne jest jedno! Polskie mieso zawsze w dobrym towarzystwie! Zwigzek Polskie Mieso rozpoczyna IV edycje

ogdlnopolskiej kampanii promocyjno-informacyjnej ,Marka Polskie Migso. Polska Smakuje.”

Tegoroczna edycja kampanii pod hastem “Pewne jest jedno. Polskie Mieso. Zawsze w dobrym towarzystwie” to kon-
tynuacja promocji polskiego miesa wieprzowego i drobiowego oraz ich przetwordw. Jej nadrzednym celem jest informo-
wanie konsumentéw o walorach odzywczych i waznej roli miesa w codziennej diecie. Ponadto istnieje silna potrzeba
edukacji konsumentéw o pochodzeniu miesa oraz wspierania polskich producentéw i hodowcéw w tym zakresie.
Potrzeba poznania pochodzenia produktéw spozywczych, w tym miesa, jest wyraznie obserwowana wsréd polskich

konsumentow, ktdrzy nie zawsze potrafiqg rozpoznad zywnosc polskiego pochodzenia na pétkach sklepowych.

Jak wynika z danych OECD (Organizacji Rozwoju Wspétpracy Gospodarczej) i FAO (Organizacji Naroddw Zjednoczonych
ds. Wyzywienia i Rolnictwa) w roku 2020 na swiecie wzrosta konsumpcja miesa i wyniosta 325 min t. Spozycie migsa
w UE wyniosto 69,8 kg na osobe. Wedtug tych danych europejczycy jedzg najwiecej wieprzowiny — 33,5 kg na osobe.
Na drugim miejscu znajduje sie dréb — 24,3 kg na osobe.

Podczas trwania kampanii przedstawimy zalety zdrowotne i wartosci odzywcze polskiego migsa drobiowego i wieprzo-
wego potwierdzone wynikami najnowszych badan. W sferze publiczne] brakuje merytorycznej dyskusji i opinii
ekspertéw dotyczqcej wptywu spozycia miesa na zdrowie cztowieka. Zbyt mato mowi sie tez o tym jak, wazna jest
jego jakosd, jaki wptyw na ekonomie ma zréwnowazona hodowla trzody chlewnej i drobiu i jakimi sposobami powinno

chroni¢ sie srodowisko.” — méwi prezes Zarzqgdu Zwigzku Polskie Mieso p. Witold Choinski.

Do udziatu w kampanii zaproszeni zostali znani i cenieni eksperci. Prof. dr hab. Agnieszka Wierzbicka, jako ekspert
kampanii brata juz udziat poprzednich edycjach, doskonale porusza sie w tematyce trendéw i nowosci dotyczgcych

polskiego miesa drobiowego i wieprzowego. Do grona ekspertéw dotgczyta réwniez dietetyk p. Dorota Osdbka.

Ambasadorami tegorocznej edycji zostato, znane ze swoich kulinarnych dokonan, rodzenstwo Grazyna (Gaja) Kuron
i Jakub Kuron. Jakub przyznaje, ze udziat w kampanii jest swietng okazjg do wspdlnego gotowania i podzielenia sie
przepisami na dania z polskiej wieprzowiny i drobiu. Obiecat zaprosi¢ do swojej kuchni, by wspdlinie z siostrg pokazad

jak przygotowac tradycyjne polskie dania w nowej, zdrowszej wersiji.

W trakcie kampanii poznamy miedzy innymi najnowsze tendencje rynkowe dotyczgce sprzedazy miesa oraz zasady
wybierania i kupowania dobrej jakosci miesa. W raporcie ,\Wieprzowina — Nowa Perspektywa™ naukowcy przekonujg,
7e obecnie wieprzowina, dzieki zmianom jakie zaszty podczas dziesiecioleci doskonalenia swin w kierunku miesnym,

zawiera niewiele ttuszczu, jest mniej kaloryczna i charakteryzuje sie wysokg wartoscig odzywczg.

Sfinansowano z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego oraz Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego.
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7 badan wynika, co potwierdza prof. dr hab. Agnieszka Wierzbicka, ze prawie 39% Polakdw kupuje i spozywa mieso
drobiowe, co daje okoto 27,5 kg tego miesa rocznie na osobe. Dodatkowo Polska, niezmiennie od 2017 roku utrzymuje
pozycje lidera w produkcji drobiarskiej wsrdd wszystkich krajéw UE. 73% catego eksportu produktédw drobiarskich trafito

na rynki krajow cztonkowskich UE.

Dowiemy sie rowniez, dlaczego w zréwnowazonej diecie nie powinno zabrakngé wieprzowiny i drobiu. ,W prawidtowo
zbilansowanej diecie jest miejsce dla dobrej jokosci miesa, w tym miesa wieprzowego i drobiowego, ktére Polacy bardzo
lubig. Wazne jednak jakie to mieso, skgd pochodzi, jaka jest jego jakosc i Swiezosc oraz to, jakim zabiegom kulinarnym

zostato poddane przed spozyciem” — méwi dietetyk p. Dorota Osdbka.

Tegoroczne hasto kampanii: ,Zawsze w dobrym towarzystwie” nawigzuje zatem do wspdlnego gotowania i biesiado-
wania w gronie rodziny i przyjaciét, ale réwniez do zbilansowane] diety i odpowiednio dobranych, dobrej jakosci

produktéw na naszym stole.

Cykl spotkan, majqcych na celu popularyzacje polskiego miesa drobiowego i wieprzowego, rozpoczeta konferencja
,Pewne jest jedno. Polskie Mieso. Zawsze w w dobrym towarzystwie”. W trakcie kampanii planowane sg wydarze-
nia specjalne, w ktérych swaj udziat zapowiedzieli wyjgtkowi godcie. Czesc z tych spotkan odbedzie sie w plenerze.
Cata akcja potrwa do 31 lipca 2022 r.

Kampania w catosci zostata sfinansowana z Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego oraz Funduszu Promocji

Miesa Drobiowego.

O Zwigzku Polskie Mieso

Zwiqgzek Polskie Migso to organizacja branzowa reprezentujqca interesy gospodarcze zrzeszonych w niej podmiotéw,
dziatajgcych w branzy miesnej oraz wspdtpracujgcych z nig w zakresie ich dziatalnosci wytwdérczej, handlowej i/lub
ustugowej, w szczegdlnosci wobec organdw paristwowych. Cztonek European Livestock and Meat Trades Union.

Kontakt dla medidéw:

Katarzyna Mysiorek
Tel 508 188 276

polskie-mieso@brandnewheaven.pl

* Z najnowszymi wynikami badan dotyczgcymi wieprzowiny mozna zapoznad sie na stronie:

https://perspektywy-wieprzowiny.pl/

Sfinansowano z Funduszu Promocji Miesa Drobiowego oraz Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego.




