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Wspdlne gotowanie, smazenie, grillowanieipieczenie. Naukowe eksperymenty, $wigteczne przepisyinieoczekiwane
potaczenia smakéw. Oficjalne spotkania i nieformalne pikniki. IV edycja kampanii ,Marka Polskie Mieso.
Polska Smakuje” za nami. W rolach gtéwnych: polskie mieso drobiowe i wieprzowe, a wszystkim dziataniom towarzyszyli

ambasadorzy - Jakub i Gaja Kuroniowie. Sukces kampanii to zastuga jej inicjatora: Zwigzku Polskie Mieso.

Celem prowadzonych dziatah byto zwiekszenie wiedzy i u$wiadomienie przecietnemu Kowalskiemu waloréw
odzywczych i waznej roli miesa w codziennej diecie. Méwiono o pochodzeniu miesa i podkreslano potrzebe wspierania
polskich producentéw i hodowcdw w tym zakresie. Prezes Zarzqdu Zwigzku Polskie Mieso Witold Choinski tok mdéwi

o kampanii:

Merytoryczna dyskusja na temat walordw odzywczych miesa, jego certyfikowanej jakosci, roli w budowaniu
zréwnowazonej diety to nasz wktad w debate, ktdra toczy sie w wielu polskich domach. Podkreslamy nie tylko istotny
udziatbranzy miesnej w rozwdj ekonomiczny i technologiczny polskiego rolnictwa, ale réwniez jej wptyw na podnoszenie

szeroko pojetych standarddw biznesowych.

Debata, o ktdrej méwi prezes Choiriski, byta jednym ze spoiw wszystkich kampanijnych aktywnosci, a jej forma byta
dopasowana do tego, jakg role odgrywa polskie mieso na polskim stole. Twércy kampanii inspirowali sie tradycjami
wspdlnego gotowania, przekazywania przepisdw z pokolenia na pokolenie i wielogodzinnego biesiadowania przy
stole. Hasto IV edycji kampanii Zwigzku Polskiego Mieso brzmiato: ,Pewne jest jedno. Polskie Migso. Zawsze w dobrym
towarzystwie”. Ostatni element sloganu to nie tylko dodatki i przyprawy, w ktérych towarzystwie miesne walory
nabierajq jeszcze lepszego smaku. To przede wszystkim bliscy ludzie, bez ktérych spotkania przy stole nie majg tak

serdecznego wymiaru.

Z tego wiasnie powodu ambasadorami tegorocznej odstony kampanii zostato rodzeristwo Gaja i Jakub Kuroniowie,
ktérzy tradycje kulinarne majg we krwi. Za strone merytoryczng odpowiadali znani i cenieni eksperci. Prof. Agnieszka
Wierzbicka z warszawskie] SGGW, ktéra jako ekspert kampanii brata juz udziat w jej poprzednich edycjach i doskonale
porusza sie w tematyce trendéw oraz nowosci w obszarze polskiego miesa drobiowego i wieprzowego. Do grona
ekspertéw dotgczyta réwniez dietetyczka Dorota Osdbka, ktéra przedstawiata zalety zdrowotne i wartodci odzywcze

polskiego miesa potwierdzone wynikami najnowszych badan.

Wszystkie dziatania kampanijne dla polskiego drobiu i polskiej wieprzowiny byty prowadzone w oparciu o wspdlny
mianownik: wysokq jakos¢ polskiego miesa. Podkreslano przy tym funkcjonowanie znaku jakosci PQS (Pork Quality
System) oraz QAFP (Quality Assurance for Food Products). Hastem przewodnim promujgcym polski dréb zostato: ,Polski
dréb. Réznorodnoéé z polotem”. Nie tylko kurczak, indyk, kaczka, geé, ale tez bazant czy perliczka to gwarancja sukcesu
w kuchni—udanego dania, zadowolonych i najedzonych, niezaleznie od okazji, gosci. Mieso wieprzowe promowane byto

z kolei hastem: ,Polska wieprzowina. Bryluje na stole”, podkreslajgc wartosé¢ smakowq i odzywczg polskiej wieprzowiny.

Sfinansowano z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego oraz Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego.
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W dobrym towarzystwie przy polskim drobiu i polskiej wieprzowinie spotykano sie kilkanascie razy. IV edycja kampanii
.Marka Polskie Mieso. Polska Smakuje” to m.in. oficjalne wydarzenia dla mediéw z udziatem jej ambasadordw. Jakub
i Gaja byli gospodarzami ,Domdwki u Kuroniow”, ,Wielkanocy u Kuronidw" oraz ,Pikniku z Kuroniami”. Spotykano sie

takze w naukowej atmosferze Szkoty Gtdwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie (,Laboratorium kulinarne

(
w SGGW”), czy w mniej formalnych okolicznosciach trasy foodtrucka Zwigzku Polskie Mieso (m.in. Targi Sniadaniowe,
500-lecie Grodziska Mazowieckiego, Street Food Festiwal czy Piknik Poznaj Dobrg Zywno$¢). Wydarzenia oficjalne
zainspirowaty réwniez inne, juz poza oficjalnym harmonogramem kampanii, co potwierdzity indywidualne spotkania

z mediami, instytucjami, kuluarowe rozmowy i mikrodebaty.

To, co zastuguje na szczegdlne podkreslenie to swoisty efekt domina. O kampanii, o polskim miesie, mdwito sie
réwniez w srodowiskach, ktdre do tej pory rzadko zajmowaty sie tq tematykq. Stworzylismy takze przestrzeri do mniej
formalnych dyskusji, dzieki czemu - co uwazam za szczegdlnie cenne - skutecznie zmierzyliSmy sie ze stereotypowym

postrzeganiem drobiu czy wieprzowiny — zauwaza Witold Choinski.

Kampania ,Marka Polskie Mieso. Polska Smakuje” miata swojg odstone réwniez w kanale digital. Jej osig byty autorskie
dania serwowane przez Jakuba i Gaje Kuronidéw. Dziatania prowadzone byty na Facebooku, Instagramie, Twitterze
oraz YouTube. Do akcji zaproszeni zostali réwniez znani i cenieni kulinarni influencerzy: Anna Starmach, Grzegorz
Zawierucha, Damian Kordas, Tomasz Strzelczyk, Piotr Ogifiski. W telewizji dziatania kampanijne objety lokowanie
TVP (,Pytanie na $niadanie”), TVN (,Dziert dobry TVN" i Polsat (Ewa Gotuje) oraz placementy w Food Network TV.
Nie zapomniano o obecnosci w prasie drukowanej. Kampania byta obecna w takich tytutach, jak m.in.: Pani, Dobre
Rady, Kobieta i Zycie czy Przyjaciétka.

Ostatnie kilka miesiecy to dla polskiego drobiu i polskiej wieprzowiny bardzo udany czas. Juz dawno o flagowych
okretach naszej kuchni nie byto tak gtosno i tak merytorycznie. Slogan kampanii ,Pewne jest jedno. Polskie Mieso.
Zawsze w dobrym towarzystwie” wybrzmiat wielokrotnie i zapewne bedzie przywotywany niejeden raz, gdy na stole

brylowad bedzie polska wieprzowina, a polski dréb zachwycad nas bedzie ,réZnorodnosciq z polotem.”

Wiecej informacji na temat kampanii znajduje sie na stronie: www.pewnejestjedno.pl

Warto odwiedzi¢ profile w mediach spotecznosciowych w serwisach: Facebook, Instagram, Youtube.

Na dodatkowe pytania udzielg Panstwu informacji:
tukasz Jurkiewicz, tel. 695 471 000
Joanna Trgbka, tel. 883 222 992

Kampania w catosci zostata sfinansowana z Funduszu Promocji Miesa Drpbiowego oraz Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego.

Sfinansowano z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego oraz Funduszu Promocji Miesa Wieprzowego.
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